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1 bollino della certificazione

green?Noné sufficientea met-

terel'azienda al riparo dall'ac-
cusa di greenwashing. Lo stesso
vale per la definizione di societa
Benefit. A dirlo € Michele Bonse-
gna,avvocato penalistad’impre-
sae componente del Consiglio di-
rettivo di Aodv231, 'associazione
degli organismi di vigilanza.

Molte aziende scelgono la

qualifica di societa Benefitoac-
quistano certificazioni private.
Questo scudo formale mette al
riparo dalle accuse di gre-
enwashing?
«Assolutamente no. Molterealta
sidefiniscono Benefit o acquista-
no bollini da certificatori terzi,
ma la certificazione scatta solo
una fotografia al passato. Il certi-
ficatore viene oggi e fotografa cid
che hai fatto fino a ieri, ma dal
momento successivo la societa
non puo dimenticarsi dei presidi
organizzativi interni. Occorre
quella chedefinisco lamanuten-
zione della certificazione: con-
trolli periodici eaudit interni che
dimostrino la continuita operati-
va dell’eccellenza dichiarata.
Senza questo riscontro pratico,
definirsi Benefit o dichiarare
obiettiviEsg senza rendicontarli
espone I'impresa a pesanti con-
testazioni».

Con le norme Ue sul gre-
enwashing cosacambiain con-
creto per le imprese?
«Sivaastabilire che, a fronte di
un’asserzione ambientale, devi
essere in grado di dimostrare
T'eccellenza che tu stesso ti rico-
nosci, altrimenti rischi di aver
dato un’informazione sbagliata
al mercato. Da avvocato, posso
dire che vivo e lavoro sulle prove
scritte. Finoaieri poteva bastare
una relazione formale o un re-
port di sostenibilita generico, og-
giogniaffermazione va provata
con documenti e dati tecnici ri-
scontrabili. La norma si colloca
nel Codice del consumo, attribu-
endo un ruolo centrale all’Anti-
trust nel sanzionare le comuni-
cazioni ingannevoli. Nonsiamo
di per sé nel codice penale, ma
un’asserzione falsa fornita al
mercato oai socidiventalabase
per contestazioni di falsa comu-
nicazione sociale».

Aproposito di catena del va-
lore: perché la responsabilita
dell’'azienda non siferma entro
iconfini della propria sede?
«Considerare che laresponsabi-
lita aziendale finisca al proprio
cancello & una visione anacroni-
stica. L'obiettivo d’impresa e il
rispetto dei criteri ambientali e
sociali si raggiungono attraverso
la filiera. Non posso definirmi
sostenibile se delocalizzo I'im-
patto o le violazioni all'esterno.
Come insegnano la giurispru-
denza antimafia e le inchieste
della Procura di Milano sulla fi-
liera e sul caporalato, la capo-
gruppo deve garantire chel'inte-
racatenadel valore siainregola.
Serve un controllo costante sui
fornitori diretti e indiretti, anche
mediante carte etiche e rendi-
contazioni vincolanti».

—V.D’A.
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